La vida
(ue

llevamos;

el mundo
que

queremos

Abre tu percepcion, adéntrate
en las causas de la pobreza

y profundiza en los mundos
posibles que puedes construir.

suia informativa / guia didactica



Esta exposicion estd ORGANIZADA por la Plataforma 2015 y mds y PRODUCIDA por CIPO

CIPO es una empresa de comunicacion creativa dedicada a la concienciacion social y medioambiental,
especializada en produccion de exposiciones y documentales.

Www.Cipocompany.com

Diseno general y direccién de arte: Matteo Mariotti
Produccién: Daniel Garibotti

Contenidos y textos (P2015+ y CIPO): Pablo Martinez, Marta Caravantes y Corina Mora
Textos de carteles: Marta Caravantes

Logistica: Alejandra Correa

Disenos Tecnicos: Danilo Novelli

Carpinteria Artistica: Pascal Denis

Asistente de Direccién de Arte: Curro Chacoén
Grdfica, videos y sonidos: La Nube Studio

Video Mundo Posible: Acrylick

Herreria: Pablo Gomez

Tematizaciones: José Crespo / Daniel Izar
Instalaciones electronicas: José Luis Garrido
Grdfitis: Javier Bergasa

Metacrilatos: Nagoplast

Impresiones: Kromatec

Carteles calle y tarjetones: Brissnar
Montaje:

Curro Chacédn, Gonzalo Serrat, Thiago Garibotti, Wanderlei Garcia, Yuyo Sdnchez y Urko Aguirre.

Guia Diddctica sobre la exposicion:
Elaboracion textos y contenidos: Pablo Martinez, Marta Caravantes, Corina Mora y José Ruiz.

Disefio y Maqguetacion: Pedro Martinez

Impresion: Grdficas Aries



plataforma

(2015 mas

La Plataforma 2015 y mds somos 15 ONG que trabajamos en cooperaciéon al desarrollo, unidas para mo-
vilizar a la ciudadania y exigir que se cumplan los Objetivos de Desarrollo del Milenio y que se adopten po-

liticas coherentes en la lucha contra la desigualdad y la pobreza.

Defendemos una globalizacién alternativa y esperanzadora, capaz de devolver la dignidad humana a

cientos de millones de personas hoy excluidas.

Porque el camino para erradicar la pobreza del mundo y alcanzar el desarrollo humano sostenible pasa
inevitablemente por un profundo cambio en las relaciones entre el Norte y el Sur.

www.2015ymas.org
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GUIA INFORMATIVA
querido/a profesor/a

la exposicion en una pagina
1. el mundo feliz

2. el mundo real

3. los falsos remedios

4, el mundo posible
mensajes principales

datos de contacto

GUIA DIDACTION DE ACTIVIDADES

actividad 1: ¢cudnto necesitamos para ser felices?
actividad 2; ¢hay algo ahi fuera?

actividad 3: ¢{gué mundo nos muestra la television?
actividad 4: ¢de verdad quieres ser millionario/a?
actividad 5: ées justo el comercio internacional?
actividad 6: el restaurante del mundo

actividad 7: el labrador

actividad 8: el reparto del mundo

actividad 9: el extraterrestre
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actividad 10: cuentos infantiles para construir los mundos posibles







querido/a profesor/a

V 4
Aq U I le presentamos un documento in-

formativo sobre la exposicion “PUERTAS. La
Vida que llevamos. El Mundo que queremos”.

Se frata de un novedoso proyecto de con-
cienciaciéon, una exposicién inolvidable para
sus alumnos/as donde pueden conocer las
causas de la pobreza y descubrir como se han
realizado los grandes cambios sociales en
nuestra historia.

Mandela llegd a ser presidente de su pais, se
prohibieron las minas antipersonales, se logro
erradicar la viruela, hoy un afroamericano es
presidente de los EEUU...

Las utopias de hoy son las realidades de ma-
Aana, siempre y cuando la ciudadania se
conciencie y movilice. Y todos formamos
parte de ese engranagje que mueve el mundo.

Ese el mensaje fundamental de la exposi-
cion: juntos podemos acabar con la pobreza
y encaminarnos hacia un mundo mads justo, in-
cluyente y sostenible.

Se puede visitar con nuestro guia -monitor es-
pecialista en el tfema- y realizar actividades di-
ddcticas que diviertan y ayuden a comprender
mejor su contenido.

iLes esperamos!




l6 exposicion en una pagina

500 m2 de exposicion con interactivos, proyecciones, sonidos, olores...

Una muestra artistica, valiente, critica, para confribuir al cambio necesario en nuestra
forma de vida, desde lo colectivo y hasta lo individual.

Por primera vez se han unido profesionales del arte y la comunicacion, las ONG vy las ins-
tituciones publicas para realizar un proyecto de estas caracteristicas.

Durante tres anos recorrerd salas de primer orden de numerosas ciudades para con-
cienciar sobre “la vida gue llevamos” y “el mundo que queremos”.

ES un recorrido por CUATRO MUNDOS: Mundo ‘Feliz’, Mundo Redl, Falsos Remedios y Mundo Posible.

Donde CONTAMOS cosas acerca de: el homo aisladum, el coste del "desarollo”, la (injseguridad mundial, el co-
mercio que nos come, el monopolio de los alimentos, las prioridades que nunca llegan, el dumpilldje, la ‘petro-
dependencid’, las riquezas que producen la ruing, la ayuda (pervertida, la lucha contra el T-error, las utopias del
pasado, los mundos que podemos construir. Y MUCHO mds.

Para el TRATAMIENTO DE LOS TEMAS utilizamos PUERTAS, metdforas de la frascendencia, la apertura, la virtuali-
dad’ de los fronteras fisicas o culturales. Son elementos-soportes donde se colocan pantallas, imagenes fijas, ob-
jetos, carteles, ilustraciones, piezas. .. Cada puerta es una situacion imprevisible.

EL PROYECTO NACE porque: El 20% de la poblacion mundial vive “enredada” en una espiral de consumo insos-
fenible, mientras 30.000 personas mueren de hambre cada dia / Es necesario alorir los ojos hacia el MUNDO REAL
/ Fatta voluntad politica para eradicar la pobreza.

Lo ORGANIZA la Plataforma 2015 y mds: formada por quince ONG gue fralbajan en cooperacion al desarrollo,
unidas para movilizar a la ciudadania y exigir coherencia de politicas en la lucha contra la desigualdad y la po-
breza. www.2015ymas.org

Lo PRODUCE la empresa CIPO: dedicada a actividades de concienciacion socio-ambiental y especializada en
produccion de exposiciones y documentales. www.cipocompany.com

Con el APOYO de: Agencia Espanola de Cooperacion Intemacional para el Desarrollo (AECID), Fundacion Inter-
nacional y para lberoamérica de Administracion y Politicas Publicas (FIAPP), Fondo Andaluz de Municipios para la
Solidaridad Infemacional (FAMSI), Fundacion Castellano Manchega de Cooperacion, Diputacion de Mdlaga, Go-
biemo de Cantaloria, Diputacion de Barcelona, Diputacion Provincial de Jaén, Ayuntamiento de Rivas Vaciomao-
drid, Ayuntamiento de Alcorcdn, Ayuntamiento de Cdérdolba, Ayuntamiento de Jaén, Ayuntamiento de Sevila y
Ayuntamiento de Getafe.
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1. elmundo feliz

el mundo donde creemos que vivimos

E I recorrido de la exposicion empieza en el saldn de nuestra casa.

Aunqgue solo uno de cada seis habitantes del Planeta vivamos aqui, tenemos la sen-
sacién de que ‘lo normal’ es nuestra forma de vida, y que ‘los demds’ viven muy
lejos, en ‘otro Planeta’. O, quizds,... sdlo dentro de la television, donde el drama del
hambre se disipa tras un anuncio de perfumes.

guia informativa




El mobiliario y los objetos tienen una coloracion blanquecina que los uniformiza de manera
casi espectral. En este universo monocromdtico, SOLO ALGUNOS OBJETOS TIENEN COLOR -
un filete de carne, una chaqueta de algododn, un teléfono maovil y un juguete de plastico—
de los que salen RASTROS que atraviesan las paredes del Mundo ‘Feliz’ y nos conducen hacia

el Mundo Real.

Alli conoceremos el largo viaje que realizan estos productos hasta llegar a nuestras
manos, dejando a su paso un rastro de danos y beneficios.

guia informativa



2. elmundo real

el mundo en que vivimos

E n este mundo TODO ESTA INTERRELACIONADO.

No hay mundos aislados. Es un espacio que muestra la diversidad y complejidad del

Planeta donde vivimos.

guia informativa




Cada uno de los rastros pasa por cuatro “ESCULTURAS TEMATICAS” que nos explican cudles
son: “Las materias primas y los recursos naturales” utilizados; en qué condiciones se reali-
zan “La produccién y el trabajo”; como y donde se toman “Las decisiones politicas y fi-
nancieras”; y cudl es el papel que fienen “Las grandes transnacionales”.

Siguiendo los rastros PODREMOS COMPRENDER como se vinculan nuestros bienes de con-

SuMo con los danos y ganancias que dejan a su paso.




Existe ademds otro TEJIDO CONECTIVO, menos palpable: sonidos, olores y proyec-
ciones que se cruza en el itinerario del publico visitante, “emanaciones” que parten de

las dimensiones temdticas e invaden los diferentes espacios.

Para ILUSTRAR LOS TEMAS se utilizan puertas de avidn, cajas fuertes, puertas de super-
mercados, minas africanas, vallas fronterizas, despensas, puertas chinas, prolbadores de
ropa... Todos los elementos del Mundo REAL son reales y cotidianos.

El Mundo Real cuenta con DIEZ PUERTAS, cada una de ellas dedicada a explicar los
principales problemas del DESARROLLO y o POBREZA.

1. Un escaparate con productos de adelgazamiento en un mundo donde mas de
@00 millones de personas pasan hambre y 1.600 millones tienen sobrepeso (Con-
sumo irracional frente al hambre).

2. Una nevera estd llena de alimentos que “no se comen”. Los agrocombustibles ya

se ‘han tragado’ 100 millones de toneladas de cereales. (Alimentos y agrocom-
bustibles).

guia informativa




. Dos mirillas muestran un Sur distorsionado: o paraiso, o infiemno. (El Sur a través de los me-

dios de comunicacién y la publicidad).

. Un avién “forrado” del que saltan cascos azules... Sélo con el 1% de lo invertido en ‘de-
fensa’ seria posible acabar con la pobreza. (Conflictos, seguridad y desastres).

. Sobre varias puertas se proyectan dos formas de vida, aparentemente diferentes. Somaos
nmaravillosamente multiples y diversos en maneras de ver el mundo y entender la vida. (La
diversidad cultural del mundo).

. Puertas de una escuela y un quirdéfano, nos recuerdan que educacion y salud siguen es-
tando las ultimas de la fila. (Salud y educacioén).

. Las puertas de un bano (hombres / mujeres) nos mostraran sin ‘género’ de dudas, quién
lo fiene mas dificil. (La situacion de la mujer).

. Un cubo de basura nos habla de la insostenibilidad de este modelo de desarrollo. (Medio
ambiente y Residuos).

. Tras una puerta llena de cerrojos vive el homo aisladum. (Inmigracién).

10. El fren de consumo energéetico no deja de crecer. Al grito de *mas madera” llevamos la
caldera del Planeta a su punto de ebullicion. (Energia).
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3. los falsos remedios

las aparentes soluciones a la pobreza

“La verdad no hace tanto bien en el mundo como el dano
que hacen sus apariencias”
Francois de la Rochefoucauld

En este espacio, formado esenciaimente de PUERTAS FICTICIAS, mostramos los ilu-

sorios remedios que suelen aplicarse en la lucha contra la pobreza. Bienintencionadas
0 no, son acciones sin capacidad de influir en las causas de la desigualdad:

B Enrealidad, no pretenden cambiar las cosas sino que todo siga igual; mantener los
privilegios de unos pocos evitdndonos la “mala conciencia”.

B Nos invitan a creer que ya hacemos todo lo que se puede, pero que la pobreza es
dificil de resolver.

B Nos proporcionan discursos ‘solidarios’, con buenas palabras y caras bonitas llenas
de ‘compasion’...

guia informativa




Para realzar la sensacion de ‘ficcion’ se utilizan grandes fotos de puertas —aqui ya no son
puertas reales- sobre las que se proyectan imagenes 0 mensaijes.

Estas DIEZ PUERTAS FICTICIAS son:

1. La bola del mundo ‘en venta’ en un escaparate, porque hoy todo es “vendible” (incluso
el agua, la informacion y hasta las emisiones de CO, (Libremercado y neoliberalismo).

2. La puerta de la “finca de la OMC” donde se apuesta por monocultivos y fransgénicos
para combatir el hambre. (Politicas alimentarias que no combaten el hambre).

3. Bajo la puerta de un garaje —con un logo solidario en la puerta- descubriremos qué se
oculta tras el llamado marketing social. (La Responsabilidad Social Corporativa de las
empresas como marketing).

4. Cumbres mundiales, donde dicen tomar medidas confra la pobreza, sobre una puerta
muy humilde... (Las promesas de los lideres politicos: incumplimientos).

5. Qué valores suben y bajan en el VIVEX 35 (Valores: individualismo y violencia frente a co-
lectivismo y cooperacion).

6. En directo asistimos a la denegaciéon de una ayuda al desarrollo de un pais pobre. (Las
recetas del FMI y del BM).

ZA\Y

7. Todo es “bio”, “eco” o “solidario" (La moda de la solidaridad y ecologia).
8. ¢Quien ayuda a quién? Los beneficios van del Sur al Norte. (Ayuda pervertida).

9. Debes "pasar” por nuestro arco de seguridad... (La falsa idea de ‘seguridad mundial’).

10.Un corral de ovejas, caminantes en una sola direccion.. .. (El pensamiento Unico).
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4. el mundo posible

“Un pdjaro no canta porque tenga una respuesta. Canta
porque tiene una cancién”
Proverbio chino

LIevamos en nuestro interior una “cancion” que nos inspira a creer que es po-

sible ofra forma de vida mds respetuosa, humana, pacifica. En este Mundo Posible no
contamos recetas magicas, ni mostramos puertas que conducen a Unicos Caminos.
Se trata de ‘mirar por la ventana’ y

echar un vistazo a algunas cosas que

podemos hacer juntos. Son bocetos

de mundos posibles, dibujos del futuro

gue ya estdn en marcha.

En este espacio motivamos al publico
visitante a sentirse parte de un PRO-
CESO DE CAMBIO SOCIAL que busca
un cambio de politicas y de actitudes
individuales. Igual que nuestro presente
es producto de nuestras acciones del
pasado, el mundo posible serd el fruto
de nuestras acciones del hoy y el
ahora.

guia informativa




Para entfrar en este Mundo Posible hay que traspasar las dos cortinas de la resignacion que
dicen: “Lo que yo haga no cuenta” y “Esto no tiene remedio”. Las diez PUERTAS del Mundo
Posible son DIEZ PUERTAS-VENTANAS por donde vemos el mundo que ya se estd construyendo
y del que todos formamos parte. Ese mundo estd representado por fotos gque nos muestran

realidades alternativas que ya se estdn llevando a cabo.

Los TEMAS de esas diez PUERTAS son:

* Soberania alimentaria y energética: el derecho de los pueblos y los paises a definir quée
alimentos quieren y de qué forma, de acuerdo a sus necesidades.

* Ciudadania global y movimientos sociales. La ciudadania se mueve. Miles de organi-
zaciones y movimientos sociales construyen con sus propuestas un futuro habitable.

* Economia sostenible. Es necesario fransformar nuestra creencia de que somos propie-
tarios de la naturaleza y que el progreso es la acumulacion ilimitada de bienes.

* Consumo responsable. Consumir no es un acto ino-
cente. Debe ser un acto de responsabilidad. El coste
de un producto no es sdlo su precio, sino el ‘rastro’ de
pérdidas y beneficios que deja a su paso.

* Politicas publicas de acceso a la Educaciéon y a la
Salud. Las generaciones que nos precedieron nos han
cedido un legado. Defenderlo y mejorarlo es un deber
etico que tenemos con las generaciones venideras.

* Otros medios de comunicacioén. La informacién es
tfan importante como el aguay el aire. No puede estar

guia informativa



‘contfaminada’ ni ser ‘malgastada’. Es
un bien publico cuyo protagonista es
la ciudadania en toda su diversidad.

= Otras formas de gobernabilidad:
politicas publicas (de y para)
todos/as. Los que ‘'mandan’ deben
ser elegidos democrdticamente. Mul-
finacionales o instituciones inferna-
cionales no pueden decidir por
nosotros y elegir la clase de mundo
€N que gueremaos Vivir,

» Conservacion de la multiculturali-
dad. Cada cultura aporta formas de
vida, propuestas, ideas que rebaten
el pensamiento Unico y conocimien-
fos esenciales para lograr construir
otros ‘mundos posibles’.

« Empoderamiento de la mujer. Hasta
hace muy poco era impensable que
una mujer fuera presidenta de un
pais. La lucha por la igualdad de-
muestra cudnto se puede avanzar.
Pero aun queda mucho por hacer.

» Politicas publicas de cooperacion
internacional para ESTE desarrollo.
La cooperacion para el desarrollo es
una prioridad. Con voluntad politica
puede erradicarse el hambre en el
mundo.

El coloféon de la exposicidén es la
PROYECCION DE UN VIDEO que nos

cuenta coémo se han realizado 1os
grandes cambios sociales en nuestra
historia...

guia informativa




B B B ) mensajes principales

20

AlgUNOS ge los MENSAJES PRINCIPALES que se llevardn los/as alurnos/as al terminar Ia
exposicion son:

» Con voluntad politica puede erradicarse el hambre en el mundo.

» S tU te rindes, los que abusan creerdn que siempre podrdn hacerlo.

= Nuestro carro de la compra €s un ‘carro de combate’

* La conciencia debe fraducirse en hechos y propuestas.

* Las politicas publicas son esenciales para el bienes-
tar humano, mucho mds que el mercado.

= Aporta tu creatividad a la vida. Dale alimento al
mundo con tu potencial.

* Participa para que 1o gque hoy vemos como ‘utopia’
se transforme en realidad.

«  Sumate al engranaje gque mueve el mundo.

guia informativa




datos de contacto

Consulta el itinerario de la exposicion por las diferentes ciudades
www.exposicionpuertas.org

Reservas de visitas guiadas para colegios, asociaciones O grupos
(Gratuitas con monitor especializado)
reservas@exposicionpuertas.org

ORGANIZA
Plataforma 2015 y Mds. Tel: 914029286 coordinacion@2015ymas.org
www.2015ymas.org

PRODUCE

CIPO Comunicacién Creativa. Tel: 915424340 info@cipocompany.com
www.cipocompany.com

guia informativa
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U n q vez realizado el recorrido de esta exposicion, después de atravesar sus
“Puertas”, le presentamos una serie de actividades que ayuden a reflexionar a sus
alumnos/as sobre la vida que llevamos y el mundo gue gueremaos.

Les proponemos un acercamiento IUdico y diddctico a temas tan complejos como
el comercio internacional, la soberania alimentaria o la distribucion desigual de
los bienes en el mundo. Esta exposicion es una herramienta de sensibilizacion que
busca contribuir a la reflexion sobre nuestros hdbitos de consumo y ayudar con
estas actividades también a los mds jovenes, a entender cudles son los valores y
actitudes que pueden cambiar el rumbo de nuestra sociedad para que sea mas
justa e incluyente para todas las personas del planeta.

Cuentos, juegos y dindmicas para comprender mejor donde vivimos.
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Zcuanto necesitamos para ser felices?

Objetivo: Ayudar a reflexionar criti-
camente sobre las necesidades cre-
adas de consumo cotidiano.

Metodologia: Discusion dirigida.
Desarrollo: A partir de los cuatro ele-

mentos del mundo feliz de los que
parten los rastros (juguete, carne,

ropa, y movil), analizar la canfidad
de ellos gue se consumen habitualmente en nuestro entorno. Reflexionar sobre las diferen-
tes motivaciones para el consumo y su relacion con las necesidades humanas. Promover la
inquietud por el modelo consumo irracional y motivar la busqueda de alternativas.
Materiales: Algunas preguntas para dirigir la discusion:

- Cada alumno/a escribe en un papel cudntos juguetes de plastico fiene en su cuarto, o
cada cudnto cambia de movil, o cudnta carne come semanalmente, o cudnta ropa tiene
en su armario. (Se pueden seleccionar otros objetos de consumo que sean caracteristicos de
los hdbitos del grupo: nuevas tecnologias, ropa deportiva de marca, efc...).

- {Qué satisfacciones proporciona la acumulacion de objetos?

- {Nos preguntamos de donde salen los objetos?

- {Quién los fabrica, con qué materiales, donde y como?

- {Qué porcentaje de los objetos que tenemos los consideramos obsoletos?

- {Qué nos sucede en nuestro entorno social si no disponemos de “lo Ultimo”?

- {Cudles de las Ultimas compras pueden justificarse como estrictamente necesarias?

- (Podriamos organizar algun banco colectivo de objetos, para disfrutarlos por turnos?

guia didactica



actvidad 2

chay algo ahi afuera?

Objetivo: Ayudar a comprender la excepcionalidad de nuestro modelo de consumo.
Sélo 1 de cada 6 personas en el mundo “viven” como Nosotros,

Metodologia: Trabajo individual, discusion dirigida.

Desarrollo: Se les propone investigar
sobre los diferentes niveles de consumo
segun las distintas regiones del mundo o
segun sus niveles de ingreso. Cada quien
elige un pais del mundo y dedica un
tiempo a conocer datos para posterior-
mente tratar de reconstruir cémo vive un
habitante de ese pais durante un dia.

Qué vy cudnto come, cdmo se viste, de
quée objetos dispone, si dispone 0 no de tecnologias de la comunicacion. Puede ha-
cerse también limitando a una cifra el nivel de ingresos disponibles y teniendo que
hacer frente durante un mes a todos los gastos. Existen personas en nuestros entornos
que viven excluidas de la rueda del consumo.

Materiales: Se pueden proporcionar articulos e informes en los que se muestre la des-
igualdad existente. Se sugiere también la utilizacion del mapa interactivo de Social
Watch, disponible en;

hifp:/mww.socialwatch.org/en/indicadoresDesarollo/flash_content/index.hfmi?lan=en&ind=T3

En el mapa pueden seleccionarse diferentes indicadores de desarrollo (p. €j.; usuarios

de internet, ingresos del 20% mas pobre o rico de cada poblacion,...)y eso para cada
pais.

guia didactica
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£Qué mundo nos muestra la television?

Objetivo: Reflexionar criticamente sobre los mensaijes y los sentidos que nos transmiten los
medios de comunicacion. Explorar qué tipo de mundo nos invitan a construir.

Metodologia: Discusion dirigida.

Desarrollo:

Visualizar el video que aparece en la TV del *Mundo Feliz” (11 min.)
WWw.exposicionpuertas.org

Mediante preguntas dirigidas hacer caer en la cuenta de que prevalece una visibn mani-
quea sobre el mundo: en ella la publicidad y el fomento del consumo rigen como Unico
camino a la felicidad y lo “exterior” o “diferente” a nuestro mundo feliz se presenta como
una sucesion de desgracias sin explicacion ni remedio posible, representada en los cortes de
noficieros.

Noticias y publicidad unidas nos proporcionan una realidad, en la gue se combina el poder
del consumo con la irreversibilidad de las desgracias.

Materiales:
Posibles preguntas para dirigir la discusion:

- {COmMo os habeéis sentido al ver el video?

- {Tentados por la publicidad? {Desanimados por las desgracias?

- {LQué os sugiere la solidaridad en forma de compra de yogures, o vestidos de lentejuelas?
- ¢Os parece una buena muestra de 1o que “sale” en vuestras televisiones?

- (QUEé mensaje nos transmite la TV? (¢Cudles son los valores predominantes que nos transmite?

- Ademads de dar o conseguir dinero para “los pobres”, ¢hay algin ofro mensaje que ayude
a cambiar las cosas?

guia didactica



actvidad 4

¢de verdad quieres ser millonario/a?

Objetivo: Con esta dindmica se pretende generar en los ninos/as participantes cierta
conciencia critica sobre sus hdbitos, su consumo, sus deseos. A fraves de un juego co-
nocido por todos comprobardn que todo tiene un precio, aunque a veces sean otros
los que lo pagan. Se demostrard que sus actos tienen repercusion sobre ofros nifos
como ellos, mds numerosos, pero sin capacidad de decision. Al final, serdin los propios
participantes los que decidan cambiar de un juego competitivo hacia uno coopera-
fivo, porque si alguien pierde, perdemos todos.

Metodologia: Dindmica en grupo, juego cooperativo.

Desarrollo: Sélo son necesarias cinco tarjetas metidas en sus respectivos sobres. Se van
seleccionando estas tarjetas llenas de premios (ficticios).

Juegan dos grupos:

* los privilegiados: seleccionados entre los que afirmen querer ser millonarios. No
son mas de cinco personas y sin embargo, son los que toman las decisiones (que
sobre deciden alorir). Ellos se llevan los premios, pero su estrategia tendrd un precio.

* los silenciados: grupo numeroso pero sin capacidad de decision. Se tendrdn
que ir senfando a medida que recae sobre ellos el peso de 10s premios que se
llevan los privilegiados.

El juego se divide en dos fases:

Primera fase: juego competitivo

Los privilegiados deben eleqir fres tarjetas de cinco. Se les dice que deben evitar
sacar la tarjeta de bancarrota, si no quieren perder fodo (en realidad, ninguin sobre
contiene esa tarjeta). Van abriendo tarjetas y ganando premios, sin embargo, en
el reverso de la tarjeta, por cada premio para los privilegiados hay un “castigo”
para los silenciados.

Ante esta situacion, el moderador explicard el porqué de ese reverso y cudl es su
reflejo en el mundo real, promoverd las protestas de los silenciados y a su vez, que
los privilegiados sigan jugando, si “de verdad quieren ser millonarios”.
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La primera fase termina cuando los privilegiaodos hayan seleccionado las fres tarjetas.
Ellos estardn llenos de premios, mientras la mayor parte de los silenciados halbrd tenido
que sentarse y abandonar el juego, porgue han tenido que dejar sus tierras, dejar que
sus alimentos se conviertan en biocombustibles o sufrir enfermedades evitables.

Segunda fase: reflexiéon y propuesta de vision cooperativa

Junto con todos los participantes se analizard qué ha pasado: de dénde ha salido la ri-
gueza de unos POocos, qué consecuencias fienen los hdbitos de unos sobre las realida-
des de oftros...Se incidird en el papel gue cada uno de nosotros tiene sobre la realidad
mundial y se fomentard la presentacion de propuestas.

Para terminar, se propondrd la devolucion de las tarjetas, en definitiva la devolucion de
unos hdbitos consumistas e irresponsables, 1o que supondria que los ninos que tuvieron
que dejar de jugar, podrian volver a unirse al juego.

Materiales: Se proponen los siguientes textos para las cinco tarjetas:

Tarjeta 1:

/

N

N\

Anverso: "Habéis ganado un maovil que podéis cambiar cada ano por uno NUevo, un orde-
nador nuevo cada dos anos, dos iPods, una Xbox para cada uno y diez MP4 de ultimo di-
seno...”

Reverso: “... sin embargo, para que fengdis fal cantidad de productos electronicos, son ne-
cesarias grandes cantidades de colfan, por Io que diez infegrantes del grupo de los silen-
ciados fendrdn que abandonar el juego y ponerse a trabajar y extraer en la mina” /

Tarjeta 2:

N

Anverso: ‘¢Queréis que vuestros coches funcionen con combustibles sacados de alimentos

7

como la soja, la palma o el maiz y asi “dejar de depender del petrdleo™? iiYa es vuestroll”

Reverso: "... sin embargo, para producir estos agrocombustibles tenéis que destinar muchas
tierras para su cultivo, muchos litros de agua y que los alimentos en vez de ir destinados a
personas vayan directos al depdsito de vuestros coches. Por todo esto, tres comparneros del

grupo de los silenciados verdn como no llegan alimentos para ellos, y tendrdn que aban-

donar el juego” /
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* Tarjeta 3:

/ Anverso: "¢Os gustan los coches? Acabdis de ganar un vale para rellenar vuestro coche\\
de gasolina tantas veces como querdis... ”

Reverso: “... sin embargo, vuestros coches emitirdn tantos gases contaminantes que
el aire se ensuciard y un companero del grupo de los silenciados caerd enfermo y ten-
adrd que abandonar el juego. Ademas, el desierto avanzard y ofro comparnero tendrd
\ que abandonar su tierra, buscando una tierra fértil en la que poder quedarse” /

* Tarjeta 4:

/ Anverso: ‘¢Queréis comprar toda la ropa que querdis para el resto de vuestra vida o\\
precios baratisimos? iiConcedido!!”

Reverso: ... sin embargo, para que vosotros poddis comprar barato es necesario que
cinco de vuestros companeros del grupo de os silenciados abandonen el juego y se
\ pongan a frabajar largas horas, sin fines de semana y con sueldos bajos.” /

* Tarjeta 5:

/ Anverso: ‘¢Te gustaria poder dejar todas las luces, la tele y el portdtil encendido Todo\
el dia? iiNosotros te pagamos la factura la luz!!

Reverso: "... sin embargo, el precio de tener fodo encendido no solo se paga con la
factura. El planeta no es infinito y para que fodo el mundo pudiera vivir Como VOosofros
necesitariamos dos planetas para el 2030. El desperdicio de energia tiene conse-
cuencias ambientales y sociales, que deberdn pagar tres companeros del grupo de

\ silenciados dejando de jugar” /
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¢es justo el comercio interacional?

Objetivo: Facilitar el conocimiento y la toma de conciencia de los mecanismos de explo-
tacion habituales en las relaciones Norte-Sur, y nuestro papel en dichos conflictos.

Metodologia: Dindmica de grupo.

Desarrollo: Se forman cuatro grupos con el mismo numero de miemibros para participar en
el juego y ofro de dos personas gque servirdn de observadores. Al principio el dinamizador no
dard detalles sobre el juego, sdlo advertird que en la vida hay cosas dificiles de entender si
no se viven en carne propia introduciendo un componente de infriga. Cada uno de los cua-
tro grupos representard a un pais aungue inicialmente no se les comunique.

La consigna general es que cada grupo debe fabricar cubos de cartulina de 8 centimetros

de lado con todas sus aristas bien pegadas con papel celo. No se aceptardn cubos de-
fectuosos 0 mal hechos.

Puesto que cada grupo recibira distintas canfidades de material podran negociar entre ellos,
pero solo a fraves de un representante previamente designado por cada grupo. Estas ne-
gociaciones se celebrardn en un lugar apartado de los grupos previamente designado al
efecto.
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A los observadores se les dard instrucciones para que tomen nota de qué dicen, qué
hacen y coOmo parece que se sienten los jugadores.

Se “jugard” durante 25-35 minutos. El animador recibe los cubos y los acepta o rechaza
segun estén realizados. En la pizarra se anotan los cubos aceptados de cada grupo.

Posteriormente se readliza la evaluacion, analizando cémo se han sentido los/las per-
dedores/as y preguntandoles por la causa de su fracaso, 1o mismo con los equipos ga-
nadores. Los observadores intervienen explicando cudles han sido sus observaciones.
Finalmente se establece la similitud de los grupos con los paises y los materiales con
las capacidades instaladas de cada uno de ellos, estableciendo el paralelismo con el
sistema de comercio internacional vigente.

Materiales: A cada grupo se le entrega un lote de materiales segun la tabla siguiente:

MATERIAL ‘materias  “conocimientos” “tecnologia” “mano de obra
primas” (reglas y (tijeras) cualificada”
(cartulina) lapices) (papel celo)

Equipo 1

Equipo 2

Equipo 3

Equipo 4
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el restaurante del mundo

Objetivo: Vivenciar a escala el injusto orden internacional a través del tema de la alimenta-
cion.

Metodologia: Dindmica de grupo, comida o merienda en grupo.

Desarrollo: Se forman cuatro grupos identificando cada una de sus mesas con cuatfro co-
lores distintos. Se preparan tantas tarjetas de colores como jugadores vayan a participar, cui-

dando que de dos de los colores haya el doble de tarjetas que de los otros dos colores.

Se preparan las cuatro mesas, cada una de un color:

- Mesa de color poco numeroso 1: representa una de las habituales en nuestro entorno,
con dos platos, cubiertos, vasos, servilletas, y algun detalle (flores, adomo, ...), aperitivos,
pan vy refrescos. Mantel y tantas sillas como comensales.

- Mesa de color poco numeroso 2: dos platos de pldstico, vasos y cubiertos de pldstico,
servilletas, pan y refresco sin ningun ofro detalle o0 adorno. Mantel y tantas sillas como co-
mensales.

- Mesa de color muy numeroso 1: se disponen unos pocos platos y cubiertos de pldstico

sin colocar. Habra mas sillas que comensales (en Africa sobra espacio), muchos vasos y
jarras de agua.
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- Mesa de color muy numeroso 2: Menos sillas que comensales (referencia a la
alta densidad de poblacion asidtica), unos pocos platos, vasos y cubiertos de plds-
fico, y un poco de agua sin enfriar en el centro.

A los jugadores/as se les explica que al entrar en el comedor recibirdn una tarjeta, y de-
berdn situarse en la mesa del color que corresponda con el de la tarjeta.

Una vez situados se empiezan a repartir los alimentos de forma desigual: si se frata por
ejemplo de un gperitivo, en las primeras mesas se pueden repartir pinchos de torilla,
gueso y embutidos; mientras que en las otras se pueden repartir bolsas de pipas y maiz
tostado. Para anadir diferencias, en forma de postres pueden repartirse bandejas de
helados, caramelos o dulces (después de
pasearlos por toda la sala) en las dos pri-
meras Mesas.

Puede también anadirse un cubo en el cen-
fro de la sala, y que los jugadores de las dos
primeras mesas firen los sobrantes de co-

e

mida a la vista de todos.
Es conveniente nombrar un observador en

cada grupo que permita introducir andlisis
en la posterior evaluacion. Si el juego ha sido
agitado (lo que es conveniente, cuidando T ~
gue no se vaya de las manos), puede ser ot " ;h\ (2

\

aconsejable hacer alguna relajacion previa
a la evaluacion.

Preguntas para facilitar y canalizar la evaluacion:

- (COmMo os habeéis sentido? ¢Os recuerda a algo? ¢Tiene algun parecido con la rea-
lidad?

-,Podéis imaginar cémo se siente la gente que tiene esta experiencia cotidiana-
mente?

- {Por qué creemos que ocurren estos hechos?

- (Cudl es nuestro papel en todo esto? ¢Se nos ocurren soluciones?

guia didactica




I BN BN BN B e Ve o X4

24

el labrador

Objetivo: Se pretende ayudar a conocer los problemas de los agricultores de los paises em-
pobrecidos, analizando los conflictos que provocan las desigualdades en la adquisicion de
bienes.

Metodologia: Juego de simulacién y cooperacion.

Materiales: Los materiales necesarios son HOJAS DE TRABAJO, TARJETAS DE DESASTRE Y DE
AYUDA, TABLAS DE MALA ALIMENTACION Y DE PRODUCTOS.

HOJA DE TRABAJO:

Ano

Remolacha

Cassava

Maiz

Trigo

Patatas

Guisantes

Total posible
produccion

Pérdida por MALA
ALIMENTACION del afio
anterior

Pérdida por DESASTRE

Anadir sobrante ano
anterior

PRODUCCION REAL

Pérdida por MALA
ALIMENTACION para el
préximo ano (si hay)

guia didactica



TARJETAS DE DESASTRE:

1. Quitar 60 unidades a quienes han cultivado 4 parcelas de Cassava en los Ultimos
dos anos.

Quitar 40 unidades por problemas de alimacenamiento.
Buen abonado. Anhadir 30 unidades.

El maiz sélo produce la mitad.

Sequia. Quitar 80 unidades.

Sequia. Quitar 40 unidades.

Cassava soélo produce la mitad.

Una plaga come la mitad del maiz, trigo y guisantes.

La guerra civil destruye 200 unidades.

= 0 ® N O O bk~ D>

0. La Cruz Roja ofrece un pozo a una villa que tendrd ano humedo cuatro veces se-
guidas. (Qué villa serd?
11. Las remolachas producen la mitad.
12. La FAO ofrece un nuevo maiz que produce 120 unidades en ano himedoy 10 en
ano seco. {Quién lo quiere experimentar?
13. Los cerdos salvajes comen 10 unidades de maiz.

TARJETAS DE AYUDA

1. Cruz Roja te da 150 unidades.
Parece que nadie os ofrece ayuda.
Buena ayuda. 300 unidades.
Demasiados problemas. Lo siento.

o~ DN

Hacemos o gue podemos. Van 50 unidades.

TABLA DE MALA ALIMENTACION

Sila PRODUCCION este afio es de...  El préximo afio perderas debido a

MALA ALIMENTACION

401-450 25 unidades
351-400 40 unidades
301-350 55 unidades
251-300 65 unidades

0-250 70 unidades
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TABLA DE PRODUCTOS:

HUMEDO

: Remolacha
Rz Cassava 40 60
Maiz 60 30
Ceical Trigo 30 50
- Patatas 50 30
FIOISINSS Guisantes 40 40

Desarrollo: Se divide a los participantes en cuatro grupos con similar nUmero de miemibros
(Pueden ser mds de cuatro grupos). Cada uno de ellos serd una villa africana y deberd co-
sechar suficiente produccion para vivir y estar sanos. En cada grupo se designard un obser-
vador.

Se entrega a cada grupo una HOJA DE TRABAJO y una TABLA DE PRODUCTOS.

Cada villa decidird qué productos cultivard en las diez parcelas que posee debiendo haber
al menos cada ano fres cultivos diferentes y al menos dos parcelas de proteinas.

El dado decidira si el clima es humedo o seco ese ano en funciéon de la siguiente regla:

-1, 2y 3 ANO SECO
- 4y 5 ANO HUMEDO
- 6 TIRAR DE NUEVO

Advertir gue hay mas posibilidades de aho seco.

Cada villa escribe en la columna de PARCELAS de la HOJA DE TRABAJO aguello que ha de-
cidido cultivar comprobando que la suma es 10. Cuando todos/as han plantado sus pro-
ductos el animador lanza el dado para decidir el clima. Al anunciar el clima las villas rellenan
la columna COSECHA de la HOJA DE TRABAJO una vez calculada la PRODUCCION. En el pri-
mer afo no se usa la PERDIDA POR MALA ALIMENTACION.

Se elige una tarjeta de DESASTRE que afecta a todas las villas. Se pone en la HOJA DE TRA-

BAJO v se resta el desastre de la POSIBLE PRODUCCION para saber la PRODUCCION REAL de
este afo, ya que éste al ser el primer afo no hay PRODUCCION SOBRANTE DEL ANO ANTERIOR.
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El resultado se puede poner en un panel de informacion comudn. MENOS DE 450 uni-
dades significa MALA ALIMENTACION, debilita a la poblacion gque no puede frabajar
bien y por tanto perderdn al ano siguiente parte de su produccion (ver tabla MALA ALI-
MENTACION).

Los anos siguientes se sigue la misma dindmica, pero descontando o sumando las pér-
didas por mala alimentacion o los sobrantes del ano anterior segun los haya.

Si una villa cosecha mds de 500 unidades puede almacenar hasta 50 para el ano si-
guiente. Pueden ofrecer puntos a otras villas al terminar el anho, el grupo decide a qué
villa se lo concede y si como regalo o préstamo a devolver.

Si una villa cosecha menos de 250 dos anos seguidos, puede tomar una tarjeta de
AYUDA, SI LOS OTROS GRUPOS SE LO PERMITEN. Si una villa cosecha menos de 200 uni-
dades dos anos seguidos la villa desaparece.

El animador decide cudntos ahos recogerdn cosechas, normalmente son suficientes
con 6 anos, para vivenciar los problemas de las villas y los conflictos entre ellas. Cada
ano tiene una duracién de unos diez minutos.

Propuestas de preguntas para orientar la evaluacion:

- ¢{COmMo nos hemos sentido?

- {Por qué unas villas han resultado mejor que otras?

- {COmMo habeis afrontado los problemas que surgian?

- ¢{COmo se llevaron las relaciones con otras villas?

- (Has aprendido algo sobre la agricultura en los paises empobrecidos?
- {Qué formas de solidaridad y ayuda internacional puede haber?
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el reparto del mundo

Objetivo: Profundizar sobre el desigual “reparto del pastel”. El 20% de la poblacién consume
el 80% de la riqueza. Conocer como se distribuye la poblacion mundial y cémo se reparten
los beneficios monetarios derivados de la explotacion de los recursos.

Metodologia: Dindmica de grupo.

Materiales: Se necesitan tantas sillas como participantes. Tarjetas con los nomlbres de las
siguientes zonas geogrdficas: Europa, Africa, Asia'y Oceania, América del Norte y América
del Sur y Caribe. Las tablas adjuntas sobre distribucion de la poblacion y del consumo de
riqueza.

Desarrollo: En el centro del aula se colocan tantas sillas como participantes en la dindmica.
Se distribuyen las tarjetas con los nombres de las regiones geogrdficas en diferentes partes
del aula.

* Primera Parte: distribuciéon de la poblacion

Se anuncia el nimero total de habitantes del planeta y el nimero de personas a los que
representa cada paricipante (ver tablas adjuntas). Se pide que se distribuyan por conti-
nentes en funcion de su percepcion sobre cudnta gente habita cada continente, Cuando
consideren que ya se han colocado, se comprueba si han acertado. Si no lo han hecho
deben seguir debatiendo y moviéndose hasta reajustarse a las poblaciones reales.
Cuando ya se hayan ubicado correctamente, reflejando la distribucion de la poblaciéon
mundial por continentes, se pasa a la siguiente fase.

* Segunda Parte: distribuciéon de la riqueza

Se informa de que las sillas del centro del aula representan la riqueza expresada en do-
lares (aclarar gue no es la riqueza en relacion a recursos naturales sino los beneficios mo-
netarios derivados de su explotacion). Deben repartir las sillas en funcion del dinero que
crean que corresponde a cada region. Cada region debe fratar de sentarse en las si-
llas que crea que corresponden a su region. De nuevo, cuando crean que ya han re-
partido las sillas, se comprueba si han acertado. Se incita el debate y se continla con
el juego hasta que las sillas y los participantes queden colocados en cada region del
mundo.
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Preguntas para el debate

- ¢Cudntas veces habéis tenido que recolocaros o recolocar las sillas? ¢Conociais de
verdad el mundo en el que vivimos?

- {Qué parte os ha costado mds resolver?

- ¢{Os ha sorprendido algun reparto en especial?

- Alos representantes de las regiones empobrecidas, éles costaba sentarse en tan poca
sila? Y los de las regiones del Norte, {necesitabban todas esas sillas para sentarse tan
poca gente? (COmMo os habéis sentido?

- Una pregunta mads, todas esas sillas que tienen los paises del Norte, foda esa riqueza
monetaria, ¢ha salido de sus ternitorios? ¢Tienen todos los recursos energéticos y mate-
riales necesarios? ¢Los han cogido de oftros sitios? {De qué regiones? ¢COmMo han que-
dado esas regiones?

Tablas sobre poblacién y PIB

JUEGO DE LAS SILLAS

Habitantes PIB en miles de PIB anual por hab.
en millones millones $ en$

Africa

Asia/Oceania

Ameérica Latina
/Caribe

Ameérica del Norte

Europa

Total

Fuentes: PNUD. Informe de Desarrollo Humano. 2003
Base de Datos de 2001
Fuente: ITECO (Bélgica)
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Base de Datos 2001
Distribucion de las sillas segun el reparto de la riqueza mundial (PIB anual)

. Ameérica o
Asia y : América :
" Latina Cada silla representa
Oceania . del Norte
Caribe

Numero de
Jugadores

Europa Africa

12 4 0 4 1 3 1881 miles de millones $ USA
13 4 0 5 1 3 1736 miles de millones $ USA
14 4 1 5 1 3 1612 miles de millones $ USA
15 4 1 5 1 4 1505 miles de millones $ USA
16 4 1 6 1 4 1411 miles de millones $ USA
17 5 1 6 1 4 1328 miles de millones $ USA
18 5 1 7 1 4 1254 miles de millones $ USA
19 5 1 7 2 4 1188 miles de millones $ USA
20 5 1 7 2 5 1129 miles de millones $ USA
21 6 1 7 2 5 1075 miles de millones $ USA
22 6 1 8 2 5 1026 miles de millones $ USA
23 6 1 8 2 5 981 miles de millones $ USA
24 7 1 9 2 6 941 miles de millones $ USA
25 7 1 9 2 6 903 miles de millones $ USA
26 7 1 9 2 6 868 miles de millones $ USA
27 8 1 10 2 6 836 miles de millones $ USA
28 8 1 10 2 7 806 miles de millones $ USA
29 8 1 11 2 7 778 miles de millones $ USA
30 8 1 11 3 7 752 miles de millones $ USA
31 9 1 11 3 7 728 miles de millones $ USA
32 9 1 12 3 8 705 miles de millones $ USA
33 9 1 12 3 8 684 miles de millones $ USA
34 10 1 12 3 8 664 miles de millones $ USA
35 10 1 13 3 8 645 miles de millones $ USA
36 10 1 13 3 9 627 miles de millones $ USA
37 10 1 14 3 9 610 miles de millones $ USA
38 " 1 14 3 9 594 miles de millones $ USA
39 11 2 14 3 9 579 miles de millones $ USA
40 11 2 15 3 9 564 miles de millones $ USA
41 " 2 15 3 10 551 miles de millones $ USA
42 12 2 15 3 10 537 miles de millones $ USA
43 12 2 16 3 10 525 miles de millones $ USA
44 12 2 16 4 10 513 miles de millones $ USA
45 12 2 16 4 11 502 miles de millones $ USA
46 12 2 17 4 11 491 miles de millones $ USA
47 13 2 17 4 11 480 miles de millones $ USA
48 14 2 17 4 11 470 miles de millones $ USA
49 14 2 18 4 11 461 miles de millones $ USA
50 14 2 18 4 12 451 miles de millones $ USA
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Base de Datos 2001
Distribucion de los y las participantes segun el reparto de la poblacion mundial

o : América Ameérica :
Europa Africa Asia Latina del Norte 1 jugador representa

Numero de

Jugadores

12 2 1 7 1 1 457 millones de habitantes
13 2 1 8 1 1 422 millones de habitantes
14 2 2 8 1 1 392 millones de habitantes
15 2 2 9 1 1 366 millones de habitantes
16 2 2 9 2 1 343 millones de habitantes
17 3 2 10 2 1 325 millones de habitantes
18 3 2 10 2 1 305 millones de habitantes
19 3 2 11 2 1 289 millones de habitantes
20 3 3 11 2 1 274 millones de habitantes
21 3 3 12 2 1 261 millones de habitantes
22 3 3 13 2 1 249 millones de habitantes
23 3 3 14 2 1 239 millones de habitantes
24 4 3 14 2 1 229 millones de habitantes
25 4 3 15 2 1 219 millones de habitantes
26 4 3 15 2 2 211 millones de habitantes
27 4 3 16 2 2 203 millones de habitantes
28 4 4 16 2 2 196 millones de habitantes
29 4 4 17 2 2 189 millones de habitantes
30 4 4 18 2 2 183 millones de habitantes
31 4 4 18 3 2 177 millones de habitantes
32 5 4 18 3 2 171 millones de habitantes
33 5 4 19 3 2 166 millones de habitantes
34 5 4 20 3 2 161 millones de habitantes
35 5 4 21 3 2 157 millones de habitantes
36 5 5 21 3 2 152 millones de habitantes
37 5 5 22 3 2 148 millones de habitantes
38 5 5 23 3 2 144 millones de habitantes
39 6 5 23 3 2 141 millones de habitantes
40 6 5 24 3 2 137 millones de habitantes
41 6 5 24 4 2 134 millones de habitantes
42 6 5 25 4 2 131 millones de habitantes
43 6 5 26 4 2 128 millones de habitantes
44 6 6 26 4 2 125 millones de habitantes
45 6 6 27 4 2 122 millones de habitantes
46 7 6 27 4 2 119 millones de habitantes
47 7 6 28 4 2 117 millones de habitantes
48 7 6 28 4 3 114 millones de habitantes
49 7 6 29 4 3 112 millones de habitantes
50 7 6 30 4 3 110 millones de habitantes
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el extraterrestre

Objetivo: Diferenciar entre sexo y genero. Reflexionar criticamente sobre los roles de genero
en nuestra sociedad. Limitaciones que estos suponen para ambos sexos.

Metodologia: Discusion dirigida.

Desarrollo: Se pide a los/as participantes que imaginen la siguiente situacion. Un extraterres-
fre acaba de llegar al planeta y quiere conocemos mejor. Estd interesado en saber cémo
diferenciar a hombres y mujeres. Para responder, se disponen dos columnas en la pizarra y
se van completando con las respuestas de los/as participantes. Por un lado los rasgos fisicos
(sexo) y actitudes (género) que caracterizan al hombre y por otro los de la mujer.

Las respuestas se pueden ir encau-
zando de la siguiente forma:

- (Qué diferencias fisicas existen
entre los dos?

- (Dénde y con quién suelen estar?

- ¢COMO se comunican y relacio-
nan con ofras personas?

- ¢COmMo se distribuyen por los pues-
tos de poder?

- ¢Y en ambito militar, universitario,
religioso o institucional?

Una vez se haya enfrado en mate-
ria se puede hacer uso de revistas y
periddicos para analizar la imagen
que la publicidad da de hombres y

mujeres. ¢Se repiten patrones?
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Preguntas para el debate

Completadas las dos columnas, llega la hora de la reflexion.

- Senalar con un asterisco las caracteristicas que no cambian de unos individuos del
MISMO sexo a otros, ni de unas culturas a ofras, ni a lo largo de la historia. Esas, que son
de origen bioldgico y no estdn influidas por la cultura son las que llamamos SEXO.

- Todas las demds, conforman lo que llamamos GENERO. Es posible que sean mds fre-
cuentes en un sexo o en otro, pero (puede cambiar a lo largo de la historia? (Puede
ocurrir lo contrario en ofra cultura?

- Este reparto de roles, éen qué nos afecta?

- (Nos hemos sentido limitadas/os por estos estereotipos o roles de género? (Afecta de
igual manera a homiores y muijeres, o las consecuencias para las mujeres son de mayor

gravedad?

Materiales: Es recomendable completar el debbate con los anuncios que aparecen
en revistas y periddicos.
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cuentos infantiles para construir
los mundos posibles

Objetivo: {Esto no tiene remedio? (Lo que yo haga no cuenta? Pueden convertirse en pre-
guntas paralizantes si no contestamos convencidos: “claro que si”. A fravés de estas fabulas
se puede reflexionar sobre las consecuencias de contestar de una u ofra forma a esas pre-
guntas.

Metodologia: Lectura de los cuentos y posterior debate en torno a ellos. Especialmente des-
finado a estudiantes de Primaria.

Desarrollo:
1. - EL ELEFANTE ENCADENADO

Cuando yo era chico me encantaban los circos, y lo que mds me gustaba de los circos
eran los animales. También a mi como a otros, después me entere, me llamaba la atencion
el elefante. Durante la funcion, la enorme bestia hacia despliegue de su tamano, peso y
fuerza descomunal... pero después de su actuacion y hasta un rato antes de volver al es-
cenario, el elefante quedaba sujeto solamente por una cadena que aprisionaba una de
sus patas clavada a una pequena estaca clavada en el suelo.

Sin embargo, la estaca era solo un minusculo
pedazo de madera apenas enterrado unos
centimetros en la tierra. Y aungque la cadena
era gruesa y poderosa me parecia obvio que
ese animal capaz de arrancar un darbol de
cuajo con su propia fuerza, podria, con facili-
dad, arrancar la estaca vy huir.

El misterio es evidente: ¢Qué lo mantiene en-
tonces? ¢Por qué no huye?

Cuando tenia 5 ¢ 6 anos yo todavia creia en

la sabiduria de los grandes. Pregunté entonces
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a algun maestro, a algun padre, a alguna madre, o a cualquier persona adulta por el
misterio del elefante. Alguno de ellos me explicd que el elefante no se escapalba por-
que estaba amaestrado. Hice entonces la pregunta obvia: -Si estd amaestrado, ¢por
qué lo encadenan? No recuerdo haber recibido ninguna respuesta coherente. Con el
tiempo me olvide del misterio del elefante y la estaca... y sélo lo recordaba cuando
me encontraba con otros que también se habian hecho la misma pregunta. Hace al-
gQunos anos descubr que por suerte para mi alguien habia sido o bastante sabio como
para encontrar la respuesta:

El elefante del circo no se escapa porque ha estado atado a una estaca parecida
desde muy, muy pequeno. Cerré los ojos y me imaginé al pequeno recién nacido
sujeto a la estaca.
Estoy seguro de que en aquel momento el elefantito empujo, tird, sudo, tratando de
soltarse. Y a pesar de todo su esfuerzo, no pudo. La estaca era cierfamente muy fuerte
para él. Juraria que se durmié agotado, y que al dia siguiente volvié a probar, y tam-
bién al ofro y al que le seguia... Hasta que un dia, un terrible dia para su historia, el ani-
mal aceptd su impotencia y se resignd a su destino.
Este elefante enorme y poderoso, que vemaos en el circo, No se escapa porgue cree -
pobre- que NO PUEDE. El tiene grabado el recuerdo de aquella impotencia que sintid
poco después de nacer. Y lo peor es que jomds se ha vuelto a cuestionar seriamente
ese recuerdo. Jamds... jamds... intentd poner a prueba su fuerza otfra vez...

* Preguntas para el debate

- {Qué le pasa al elefante del cuento?

- ¢No puede liberarse de la estaca? ¢O cree que no puede?

- {Por qué dejo de intentarlo?

- {QuEé crees que pasaria si lo volviera a intentar?

- ¢Nos ocurre a nosotros algo parecido cuando decimos gue No podemaos solucio-
nar algun problema? (Realmente no podemos? (O creemos que No podemaos?
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2. - LAS RANITAS EN LA NATA

Habia una vez dos ranas que cayeron en un recipiente de nata. Inmediatamente se dieron
cuenta de que se hundian: era imposible nadar o flotar demasiado tiempo en esa masa es-
pesa como arenas movedizas.

Al principio, las dos ranas patalearon en la nata para llegar al borde del recipiente. Pero era
inUtil; sélo conseguian chapotear en el mismo lugar y hundirse. Sentian que cada vez era mas
dificil salir a la superficie y respirar. Una de ellas dijo en voz alta: “No puedo mds. Es imposi-
ble salir de aqui. En esta materia no se puede nadar. Ya se que voy a morir, N0 veo por qué
prolongar este sufrimiento. No entiendo qué sentido tiene morir agotada por un esfuerzo es-
téril”, Dicho esto, dejo de patalear y se hundid con rapidez, siendo literalmente tragada por
el espeso liquido blanco.

La otra rana, mds persistente, o quizds mds tozuda, se dijo: “iNo hay manera! Nada se puede
hacer para avanzar en esta cosa. Sin embargo, aungque se acergue la muerte, prefiero lu-
char hasta mi Ultimo aliento. No quiero morir ni un segundo antes de que llegue mi hora”. Si-
Quié pataleando y chapoteando siempre en el mismo lugar, sin avanzar ni un solo
centimetro, durante horas y horas. Y, de pronto, de tanto patalear y batir las ancas, agitar y

patalear, la nata se convirtié en mantequilla.

Sorprendida, la rana dio un salto y, patinando, llego hasta el borde del recipiente. Desde alli,
pudo volver a casa croando alegremente.

* Preguntas para el debate
- {Por qué puede sallir la ranita del recipiente de nata?
- {Por qué dejé la primera de patalear?

- ¢Cada una de las pataletas y chapoteos de las ranas sirvieron? éincluso las pataletas de
la que se acabd rindiendo?

- {Pensdis que las ranas sabian que de mucho batir la nata se convierte en mantequilla?

- ¢(Nos podria pasar eso a nosotros? ¢Qué de tanto intentarlo acabemos por mejorar las
Cc0osas?
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